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Von Fachleuten empfohlen.
VON FACHLEUTEN ENTWICKELT

Die Idee zu Sweat-Off entstand vor über 20 Jahren. In seinem Alltag begegnete
Prof. Dr. Raulin immer wieder Menschen, die ihr Schwitzen stark belastete.

Unzufrieden mit den Produkten auf dem Markt, begann er selbst ein
Antitranspirant zu entwickeln – in enger Zusammenarbeit mit den Betroffenen.

2006 schließlich brachte er den Sweat-Off Roll-On auf den Markt. Innerhalb
weniger Jahre konnte sich Sweat-Off in Fachkreisen etablieren und wird bis

heute gerne von Fachärzt:innen empfohlen.

PROF. DR. RAULIN
Gründer, Sweat-Off

UNSER ZIEL WAR ES,EINE LÖSUNG ZU BIETEN,

DIE WIRKSAMKEIT UND  VERTRÄGLICHKEIT VEREINT. LANGFRISTIG

WOLLTEN WIR UNS ALS ANTITRANSPIRANT-EXPERTEN AUF DEM

DEUTSCHSPRACHIGEN MARKT ETABLIEREN.

https://www.linkedin.com/in/prof-dr-christian-raulin-888837208/


2 0 1 8  e r k a n n t e  P r o f .  D r .  R a u l i n ,  d a s s  d a s  U n t e r n e h m e n  e i n e  d e u t l i c h  d i g i t a l e r e

A u s r i c h t u n g  b r a u c h t e ,  

VOM KLASSISCHEN APOTHEKENPRODUKT ZUR DIGITALEN B2C-BRAND.
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                                     d ie  g le ichzeit ig  d ie  Endkund: innen stärker  in  den Bl ick

nehmen sol l te .  Deshalb  machte  er  den Weg fre i  für  e ine  neue Geschäftsführung:

d ie  damals  erst  27-jähr ige  Oxana Zhuravkova,  e ine  echte  Dig i ta l  Nat ive  mit

jahre langer  Erfahrung im Bere ich Usabi l i ty  & UX,  Socia l  Media  Market ing & Media

Innovat ion.   

Zhuravkova begann in  mühsel iger  K le instarbeit  von Schrankwänden vo l ler  Le i tz-

Ordner  auf  e in  vo l l  d ig i ta l is iertes  Unternehmen umzuste l len ,  dessen Team heute

zu nahezu 100 % remote arbeitet .  Ebenso überarbeitete  s ie  das  Market ingkonzept

und setzte  konsequent  auf  d ig i ta le  Vermarktung (SEO/SEA,  Meta  Ads ,  Inf luencer

Market ing) .

M i t  E r f o l g :  T r o t z  P a n d e m i e  e r l e b t e  S w e a t - O f f  e i n  s t a r k e s  U m s a t z w a c h s t u m .

Seit  2024 g ibt  es  Sweat-Off  n icht  nur  in  Deutschland,  sondern auch in  der

Schweiz .  Im Apr i l  d iesen Jahres  eröffnete  das  Unternehmen dort  e inen F i rmensitz

und Onl ineshop.  Weitere  Expansionen s ind geplant .
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https://www.linkedin.com/in/oxana-zhuravkova-53161895/

